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บทคัดย่อ  
งานวิจัยเรื่อง “การส่งเสริมกลยุทธ์การตลาดจากภูมิปัญญาหมู่บ ้านท ากลอง ” เป็นการวิจัยเชิ งคุณภาพ มีวัตถุประสงค์เพื่อ  

1) ศึกษาสภาพการด าเนินงานโดยรวมของธุรกิจ 2) ศึกษาสภาพแวดลอ้ม และ 3) ก าหนดกลยทุธก์ารตลาดส าหรบัผลติภณัฑก์ลองจากภมูิปัญญาของ
หมู่บา้นท ากลอง ต าบลเอกราช อ าเภอป่าโมก จงัหวดัอ่างทอง โดยเก็บขอ้มลูดว้ยวิธีการสงัเกต การสมัภาษณแ์บบมีโครงสรา้ง และการประชุมกลุ่ม ผูใ้ห้
ขอ้มูลหลกัคือ ประธานกลุ่ม และสมาชิกในหมู่บ ้านท ากลอง อีกจ านวน 10 คน โดยน าข้อมูลที่ไดเ้กี่ยวกับการด าเนินธุรกิจ การตลาด และสภาพแวดลอ้ม
ภายในและภายนอก จากการศึกษาสภาพการด าเนินงานโดยรวมของธุรกิจพบว่า กลองมีเอกลกัษณ ์มีกรรมวิธีการผลิตแบบโบราณตามภูมิปัญญา
ไทย คณุภาพสงูมีชื่อเสยีงมาก ใชเ้วลาในการผลตินาน มีช่องทางและการจดัจ าหน่ายเฉพาะทางตรง น ามาวิเคราะหเ์ชิงพรรณนาเพื่อก าหนดกลยุทธ์
ทางการตลาด โดยใชเ้ครื่องมือ SWOT Analysis และ TOWS Matrix ในการก าหนดก าหนดกลยทุธท์างการตลาด ได ้4 กลยทุธ ์ดงันี ้1) กลยทุธ์เชิงรุก 
โดยกลยทุธร์าคาสงูกว่าราคาตลาดเพือ่สรา้งภาพลกัษณ ์และพฒันาตลาดดา้นตลาดต่างประเทศ ใชจุ้ดแข็ง คือ มี เอกลกัษณค์ุณภาพดี และโอกาส 
คือ มีคู่แข่งขนันอ้ยราย 2) กลยทุธเ์ชิงป้องกนัโดยขยายช่องทางการจดัจ าหน่ายดว้ยการเพิม่พอ่คา้คนกลาง ใชจ้ดุแข็ง คือ มีเอกลกัษณ ์คณุภาพดี และ
อปุสรรค คือ มีลกูคา้เป็นกลุม่เฉพาะ 3) กลยทุธเ์ชิงแกไ้ข โดยกลยทุธก์ารฝึกอบรม และการบริหารการผลติในรูปสหกรณก์ารสอนวิชาท ากลองเพื่อเพิม่
แรงงานรุ่นใหม่ ใชจ้ดุอ่อน คือ ขัน้ตอนการท ากลองใชเ้วลานานในการท ากลองใหเ้สร็จสมบูรณอ์าจจะมีความลา่ชา้ และโอกาส คือ รัฐบาลใหก้ารสนับสนุน 
4) กลยทุธเ์ชิงรบั โดยกลยทุธพ์ฒันาช่องทางการจดัจ าหน่าย และสือ่สารการตลาดผ่านแพลทฟอรม์ออนไลน ์ใชจ้ดุอ่อน คือ มีช่องทางการจัดจ าหน่ายนอ้ย 
และอปุสรรค คือ สภาพเศรษฐกิจตกต ่าจากภาวะโรคโควิด 19 ระบาด 
ค าส าคัญ:  กลยทุธก์ารตลาด  ภมูิปัญญา  หมู่บา้นท ากลอง 
 

Abstract 
Research on "Promotion of Marketing Strategies from local Wisdom of Drum Maker Village" is a qualitative research. The 

objectives are to 1) study the overall operating conditions of the business, 2) study the environment, and 3) determine the marketing 
strategy for drum products from the wisdom of the drum making village, Ekarat Sub-district, Pa Mok District, Ang Thong Province. By 
collecting data by observation method Structured interview and group meetings the main informants are the group chairmen and 10 
members of the drum village brought in information about business operations, marketing and internal and external environment. From 
the study of overall business operation condition, it was found that the drums are unique There is an ancient production process based  
on Thai wisdom. High quality is very famous. It takes a long time to produce There are specialized and direct distribution channels. The 
descriptive analysis was used to determine the marketing strategy. By using SWOT Analysis and TOWS Matrix tools to define 4 marketing 
strategies as follows: by strategy, the price is higher than the market price to create brand image and develop the market in the international 
market, using the strengths that are unique, good quality, and the opportunity is few competitors; there is a specific customer group. 
3) Corrective strategies by training strategies and production management in the form of cooperatives teaching drumming classes to 
increase young workers. Using weaknesses is that the drum process takes a long time to complete, there may be delays and opportunities: 
the government supports 4) A supportive strategy by developing distribution channels and communicating marketing through online 
platforms. The weakness is that there are few distribution channels and obstacles to the economic downturn from the COVID-19 pandemic. 
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